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RESULTADOS DE CLIENTES DE CHUFAS:

ÍTEMS POR BLOQUES:

análisis

Del resultado de este análisis se obtiene que las encuestas de clientes 
de CHUFAS y de GRANELES, son las mejor valoradas, ya que todos los 

ítems han obtenido una puntuación superior al 90%.

Se enfocará en un nuevo objetivo para 2025, que logre potenciar estos 
dos aspectos de la corporación: calidad del envase, y la calidad del 

departamento de compras.



Nuestra dedicación a las comunidades agrícolas donde operamos se enfoca especialmente en las zonas rurales, donde contribuimos activamente al 
desarrollo mediante la creación de empleo y la generación de riqueza a través de nuestras operaciones industriales y la recolección y compra venta de 

chufas.Como figuras destacadas en la industria de la horchata, nos esforzamos por apoyar la sostenibilidad de la agricultura y la preservación de la 
huerta valenciana.

ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD
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5.1 Personas

En By Panach, nuestra plantilla es 
mucho más que un equipo: somos 
una familia unida por un mismo 
propósito. Valoramos y cultivamos 
relaciones cercanas y de confianza 
entre nuestros empleados, 
fomantando un ambiente de apoyo 
mutuo y colaboraciónEn cada paso 
que damos, nos esforzamos por 
mantener esta unión, reconociendo 
que juntos somos mñas fuertes y 
capaces de alcanzar grandes logros.
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5.2 Planeta

Trabajamos desde hace años en la 
incorporación de mejoraszz en la 
gestión medioambiental y en la 
eficiencia del usos de los recursos 
naturales y la energía. Se ha 
conseguido reducir en un 60% el 
consumo de agua, energía etc etc A 
nivel industrial, una de las principales 
líneas de trabajo es el ahorro y la 
eficiencia energética, a través de la 
inversión, la formación y la 
sensibilización.
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Empresa y Medio Ambiente

El progresivo crecimiento de las ciudades, el desarrollo de la 
industrialización, y en definitiva la civilización actual, provocan sobre el 
entorno natural una serie de procesos negativos encaminados hacia un 
deterioro y desequilibrio ecológico que, de no tomar las debidas medidas 
a tiempo puede resultar irreversible.

La industrialización es un factor decisivo que actúa sobre el medio físico: 
las emisiones contaminantes a la atmósfera, los vertidos a ríos y mares, la 
producción de residuos, etc., conllevan unas consecuencias sobre el 
medio ambiente que deben contemplarse para minimizar su efecto 
negativo sobre el mismo.

Los efectos negativos del desarrollo económico sobre el medio ambiente 
vienen teniéndose en cuenta desde hace años, sin embargo, no ha sido 
hasta la década de los ochenta, cuando nuestras sociedades y sus 
gobiernos, han empezado a reaccionar, con la incorporación de medidas 
tendentes a un entendimiento equilibrado entre el medio ambiente y los 
procesos derivados de la actuación humana, integrando el factor 
medioambiental dentro de un Sistema de Gestión Empresarial, y 
considerándolo como un aspecto de importancia decisiva y una auténtica 
ventaja competitiva frente a sus iguales.

La identificación de los aspectos medioambientales y la evaluación de los 
efectos asociados a una actividad empresarial o industrial, es fundamental 
para conocer el impacto medioambiental que generan las actividades, 
productos o servicios, y poder establecer unos objetivos y metas 
medioambientales.

Los Aspectos Medioambientales son los elementos o características de 
una actividad, producto o servicio susceptibles de interactuar con el 
medio ambiente. Por otra parte, el Impacto Medioambiental es la 
transformación o cambio que se produce en el medio a causa de un 
aspecto medioambiental.

La actitud ante el Medio Ambiente

La industria siempre tiene que adaptarse, enfrentándose constantemente al cambio de la 
demanda de los consumidores, de la tecnología y de la legislación.

Las Percepciones Empresariales en torno al Medio Ambiente se observan desde distintas 
perspectivas:

 -Oportunidad de Negocio
 -Elemento Integrado en la Gestión
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El interés por los temas medioambientales ha alcanzado a todos los
estamentos de la sociedad, y la preocupación por los problemas
medioambientales no queda restringida a los consumidores.
Las Actitudes de empresa hacia el medio ambiente es el de hacer
planes positivos para proteger el medio ambiente como cuestión de 
buena gestión empresarial, además de porque se está convencido en la 
protección del mismo.

Para hacer frente a esta necesidad de implantar medidas
medioambientales la empresa está enfocada en:

1. Implantación de Medidas Preventivas y Correctoras que permitan 
reducir el consumo de recursos energéticos, agua, materias primas, etc., 
así como disminuir la generación de residuos y minimizar el impacto 
medioambiental de las emisiones atmosféricas, ruidos, etc. La 
racionalización en el empleo de los recursos naturales y la optimización de 
procesos.

RAZONES POR LAS QUE SE IMPLANTAN 
MEDIDAS MEDIOAMBIENTALES



2. Plan Continuado de Formación para el Personal en materia de medio 
ambiente que proporcionará la sensibilización en la empresa. Esta 
formación básica incluye:

• Legislación relevante que afecta al sector.
• Buenas prácticas medioambientales: Códigos de conducta específicos 
para desempeñar los trabajos en Horchata El Cosechero SL.
• Impacto en el medio ambiente de los diferentes procesos.
• Técnicas para mejorar la eficacia del impacto ambiental.
• Sistemas de control del Plan de Gestión Medioambiental.

3. Realización de inspecciones que verifiquen la efectividad de las 
medidas implantadas
(LRG).

4. Asesoramiento Legal de ser necesario para cumplir con la normativa 
en vigor.

SISTEMA DE GESTIÓN MEDIOAMBIENTAL

Política Medioambiental

La Política Medioambiental de la empresa constituye el núcleo del sistema de 
gestión medioambiental, ya que se trata de una declaración pública y formal por 
parte de la alta Dirección de la empresa sobre las intenciones y principios de acción 
en relación con la protección del medio ambiente.

Dicha política medioambiental es coherente con las políticas de prevención de 
riesgos laborales, calidad y cualquier otra política establecida en la organización. La 
Dirección de la empresa se asegura que la política medioambiental contemple los 
siguientes aspectos:

• Es adecuada para las actividades, productos o servicios ofrecidos por la empresa.
• Es conocida, comprendida, desarrollada y mantenida al día por todos los niveles de      
  la organización.
• Es accesible al público.
• Está dirigida a la prevención y/o minimización de los impactos medioambientales
  perjudiciales y al desarrollo sostenible.
• Incluye un compromiso de cumplimiento continuo de todos los requisitos
  reglamentarios.
• Incluye un compromiso de mejora continua de la actuación medioambiental.
• Asume o puede asumir la adopción y publicación de objetivos medioambientales.
• Asume o puede asumir la publicación de informes medioambientales.
• Es actualizada y con una periodicidad adecuada.

Además la Política Medioambiental:

• Se establecerá POR ESCRITO,
• Se adoptará AL MÁXIMO NIVEL,
• Se REVISARÁ periódicamente,
• Se fundamentará en PRÁCTICAS DE GESTIÓN CORRECTAS:
  a) Se evaluarán por anticipado las repercusiones sobre el medio ambiente  
      de todas las actividades,
  b) Deberán prevenirse y minimizarse los efectos perjudiciales.
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Se preveerán además las medidas necesarias para el cumplimiento de lo 
regulado en la legislación existente, así como también los compromisos 
destinados a la mejora continua de su operatividad desde el punto de 
vista medioambiental.

Los principales objetivos son:

Prevención de las pérdidas y el desperdicio alimentario

Se establece gestionar las pérdidas y el desperdicio alimentario, 
priorizando la prevención, seguida de la donación para consumo 
humano, la alimentación animal, y finalmente, el uso en otras industrias.
En cuanto al excedente alimentario, se promoverá la donación de los 
mismos, siempre y cuando sea posible, y se garantizará la seguridad 
alimentaria y la trazabilidad de los mismos.

Será responsabilidad de la dirección, realizar la revisión de los resultados 
de la medición cuantitativa y cualitativa del desperdicio alimentario, y se 
compartirán los datos de los mismos para promover la investigación e 
innovación con el fin de reducirlo, en aquellas etapas del proceso 
productivo que sean relevantes.

Las medidas de prevención actuales implementadas por los diferentes 
sistemas de gestión de los que dispone la empresa Horchata El 
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a)Garantizar el cumplimiento de la legislación medioambiental,
b)Fijar y promulgar las políticas y los procedimientos operativos  
   internos necesarios para alcanzar los objetivos             
   medioambientales  de la organización empresarial.
c)Identificar, y prevenir los efectos que la actividad produce sobre  
   el medio ambiente.
d)Deducir y concretar el volumen de recursos y la cualificación del  
   personal apropiado en función del nivel de riesgos existentes y   
   los objetivos medioambientales asumidos por la organización      
   empresarial

a)Dirección: Se encargarán de dar la conformidad al Plan del grupo de       
    Horchata El Cosechero SL.
b)Responsable de Medioambiente: Será el responsable de facilitar a la      
    Dirección de la organización, toda la información complementaria que       
    ésta requiera para tomar una decisión respecto de la aprobación del Plan.
c)Áreas implicadas: Colaborarán activamente con el Responsable de     
   Medioambiente en la consecución de las acciones propuestas.

Cosechero SL, realizan diferentes controles de forma regular con el fin de prevenir y corregir 
problemas antes de que resulten en desperdicio.

El excedente o pérdida, quedará reflejado, en el sistema ERP, y desde el mismo se podrá 
acceder a su trazabilidad, se establece tener acuerdos con bancos de alimentos y/o 
organizaciones para donar productos que no se vendan pero que aún sean aptos para el 
consumo, así como contratos con empresas que gestionen el producto para alimentación 
animal, la gestión de los mismos será responsabilidad del departamento de ventas, y los 
acuerdos serán gestionados por el departamento de medioambiente, y el departamento de 
ingeniería.

En cuanto a la formación y sensibilización, se realizarán cursos para formar a los empleados en 
prácticas de reducción de desperdicio y/o sostenibilidad.

Se establece internamente que el nivel de mermas internas por el propio proceso productivo 
y los excedentes se encuentren siempre en un nivel ≤5%.

Funciones y Responsabilidades de la Organización

REVISIÓN MEDIOAMBIENTAL

Una Revisión Medioambiental es un análisis objetivo, del efecto que causan en el medio 
ambiente las actuaciones de una organización. La revisión mensual no proporciona 
respuestas, no hace más que recoger información e identificar problemas, con ello se evaluará 
objetivamente las evidencias para determinar si la gestión medioambiental de la organización 
se ajusta a los criterios marcados por la organización.



En la vigilancia se tendrá en cuenta:

•Gestión de residuos
•Flujo y frecuencia de residuos
•Segmentación de residuos
•Recursos humanos: evaluación y necesidades de formación
•Comprobación de roturas fisuras y fugas
•Uso racional de consumibles

BUENAS PRÁCTICAS MEDIOAMBIENTALES

El objeto de las Buenas Prácticas Medioambientales plasmadas en son las de 
reducir las pérdidas sistemáticas o accidentales de materiales y de residuos o 
emisiones, y de esta manera aumentar la productividad sin necesidad de 
recurrir a cambios en tecnología, materias primas o productos, sino 
centrándose principalmente.

HUELLA DE CARBONO 2023

RESUMEN EJECUTIVO
El presente informe corresponde a los cálculos para el año 2023 donde 
HORCHATA EL COSECHERO calcula la huella de carbono de su actividad para 
los alcances 1 + 2. El ámbito de estudio se engloba en los servicios centrales 
de HORCHATA EL COSECHERO y abarca la actividad de las unidades 
administrativas, almacenes y zonas de uso principal industrial.
El número de empleados en 2023 fue de 35 y su actividad se centra en la 
fabricación, venta y distribución de horchata, zumos y helados, el secadero y 
almacenamiento de chufas y la prestación de servicios agrícolas entre los que 
se comprenden la recolección de la chufa.
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METODOLOGÍA
Para la realización de este estudio se han utilizado distintos procedimientos de cálculo en 
función de las unidades en las que los datos estaban disponibles. La base metodológica para 
calcular las emisiones de gases de efecto invernadero que se derivan de estas actividades es 
siempre la misma, y consiste en la aplicación de la siguiente fórmula:

Siendo:

- Dato de actividad: parámetro que define el grado de actividad.

- Factor de emisión normalizado: supone la cantidad de gases de efecto invernadero 
emitidos por cada unidad del parámetro “dato de actividad”.

La unidad utilizada para exponer los resultados es la t CO2e (tonelada de CO2 equivalente), 
unidad universal de medida que indica el potencial de calentamiento global (PCG) de cada 
uno de los gases efecto invernadero, expresado en términos del PCG de una unidad de 
dióxido de carbono. Se utiliza para medir el impacto sobre el cambio climático de la liberación 
de diferentes gases de efecto invernadero a través de una misma unidad.

Cabe mencionar que la metodología empleada para realizar los cálculos de alcance 1+2 se
basa fundamentalmente en los procedimientos descritos en el Estándar corporativo de 
contabilidad y reporte del Protocolo de gases de efecto invernadero, sistema que constituye 
la metodología internacional con mayor implantación en la actualidad y que sigue las 
directrices del IPCC2. A continuación, se muestra un esquema que describe los pasos que se 
han seguido para calcular la huella de carbono:
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ESTABLECIMIENTO DE LÍMITES Y RECOPILACIÓN DE LOS DATOS DE LA ACTIVIDAD

La primera etapa en el proceso de cálculo de la huella de carbono de una organización consiste en la 
determinación de los límites temporales, de la organización y operativos que establecerán el marco del 
estudio y los pasos posteriores del cálculo.

LÍMITE DE LA ORGANIZACIÓN – ENFOQUE

En este informe se expone el cálculo de la 
huella de carbono para el año 2023 de 
HORCHATA EL COSECHERO. El enfoque 
seleccionado es el de control operativo. 
Bajo este enfoque, únicamente se incluyen 
en el cálculo aquellas instalaciones y 
centros respecto de los cuales HORCHATA 
EL COSECHERO tiene capacidad de dirigir 
sus políticas operativas y, por tanto, existe 
una información completa y accesible. Así, 
el estudio se ha llevado a cabo dentro del 
ámbito de los servicios considerando las 
áreas de oficinas y talleres.

De esta manera, los edificios que se 
incluyen son los ubicados en:
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Av del Mar, 2, 46550, Albuixech, Valencia C. Noria, 12, 46550, Albuixech, Valencia



El número de empleados en los edificios considerados, es el que se refleja 
en la siguiente tabla:

LÍMITE OPERATIVO

Una vez se han determinado los límites de la organización en términos de 
las instalaciones sobrelas que el HORCHATA EL COSECHERO tiene el 
control, es necesario establecer los límites a sus operaciones, 
clasificándolas como emisiones directas o indirectas.

Se incluirán en los cálculos todas las emisiones directas identificadas, 
emisiones de Alcance 1, así como las emisiones indirectas debidas al 
consumo de electricidad, emisiones de Alcance 2.

Las fuentes emisoras incluidas según alcances se detallan en el siguiente 
esquema:

RECOPILACIÓN DE LOS DATOS DE LA ACTIVIDAD

Una vez identificadas las fuentes emisoras de las actividades que se incluirán en el estudio, 
se han recopilado los datos que las definen, lo que se denomina “datos de la actividad”.

Los datos de la actividad para los alcances 1 y 2 son datos directos: consumos de 
combustibles fósiles (en edificios, vehículos y maquinaria), consumos de electricidad y fugas 
de gases refrigerantes fluorados de los equipos de climatización y refrigeración.

Teniendo en cuenta los puntos anteriormente descritos (fuentes emisoras, límites de la 
organización, etc.), se ha procedido al cálculo de la huella de carbono por aplicación de la 
fórmula indicada anteriormente, consistente en el producto del dato de la actividad por el 
correspondiente factor de emisión.

Para definir las actividades de alcance 2, se han empleado los datos de consumo de 
electricidad de los edificios. El cálculo de las emisiones ha sido directo multiplicando estos 
datos por sus respectivos factores de emisión y por sus PCG (Potencial de Calentamiento 
Global) para los refrigerantes.

Las emisiones asociadas al Alcance 1 se deben principalmente a la
flota de vehículos en su propiedad, al consumo de combustibles fósiles
en sus instalaciones fijas y a las emisiones fugitivas de los equipos de
climatización/refrigeración.

Emisiones asociadas al consumo de energía eléctrica.
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ALCANCE 1

CONSUMO DE COMBUSTIBLES FÓSILES EN INSTALACIONES FIJAS
Las emisiones debidas al consumo de gasóleo B en las instalaciones fijas 
suma un total de 632,78 t CO2e.

ALCANCE 2

CONSUMO DE ELECTRICIDAD
Se ha recopilado la información existente acerca del consumo de energía eléctrica (en 
kWh) de todos los edificios incluidos en el estudio, así como su procedencia, es decir, si la 
electricidad comprada procede de fuentes de energía renovable.

El factor de emisión asociado a la electricidad es de 0,259 kg CO2e/kWh y las emisiones 
derivadas del consumo eléctrico son 412.133 kg CO2e.

EMISIONES FUGITIVAS
Por otro lado, las emisiones fugitivas por los equipos de climatización por la recarga de 
2 kg de refrigerante R-404A, son de 9,46 t CO2e.

CONSUMO DE COMBUSTIBLES FÓSILES EN VEHÍCULOS
Las emisiones debidas al consumo de gasóleo A por la flota de vehículos 
propiedad de la empresa, compuesta por una única furgoneta, son de 
2,41 t CO2e.

CONSUMO DE COMBUSTIBLES FÓSILES EN MAQUINARIA
Por otro lado, las debidas al consumo de gasóleo B en la maquinaria 
agrícola conformada por un total de 7 tractores, da lugar a un total de 
19,19 t CO2e.
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EN LA SIGUIENTE GRÁFICA SE MUESTRAN LOS RESULTADOS SEGÚN LOS ALCANCES:

En el año 2023, casi el 62 % de las emisiones se deben al Alcance 1, que son las asociadas al 
consumo de gasóleo de las instalaciones fijas y la flota de vehículos compuesta por 7 
tractores, 1 cabeza tractora, 1 furgoneta; y las emisiones fugitivas según el desglose siguiente.

Mientras que el consumo de 
electricidad de la organización 
representa el 38,3 % de las 
emisiones totales.



ALCANCE 1+2

Las emisiones de Alcance 1, debidas a las distintas fuentes de emisiones 
directas, son de 663,8 t CO2e.

Las emisiones de Alcance 2, correspondientes al consumo de 
electricidad, suman un total de 412,1 t CO2e.

Atendiendo al desglose de emisiones por fuentes, el mayor porcentaje lo 
representa el consumo de gasóleo en las instalaciones fijas (58,8 %), 
seguido por el consumo de electricidad (38,3 %).e.

Por otro lado, HORCHATA EL COSECHERO realizó en 2022 una inversión 
en autoconsumo fotovoltaico instalando 282,1 kWp de potencia (230 
kWn). En consecuencia, en 2023 su demanda de la red eléctrica total fue 
un 17,4 % inferior, correspondiente a 277,58 MWh, evitando así la emisión 
de 71,89 t CO2e a la atmósfera.

El resultado de la huella de carbono obtenido para los alcances 1+2, en el 
año 2023, es de 1.076 t CO2e. Si se desglosan las fuentes emisoras 
consideradas en cada alcance son los siguientes:
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HUELLA DE CARBONO AÑO 2023: RESULTADOS



El resultado de la huella de carbono obtenido para los alcances 1+2 en el año 2023 ha 
reducido un 90,4 % respecto al obtenido en 2022. Se desglosan los resultados para los dos 
años 2022 y 2023 de las diferentes fuentes emisoras consideradas en cada alcance:

Las emisiones de alcance 1, que se deben mayoritariamente al consumo de combustibles 
de los edificios por el uso de grupos electrógenos, se han visto reducidas un 94 %, mientras 
que el consumo por la flota de vehículos y maquinaria se ha reducido un 81 % y las 
emisiones fugitivas un 52 %.

Las emisiones indirectas derivadas del consumo eléctrico, emisiones de alcance 2, han 
aumentado un 36 %.
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EVOLUCIÓN HUELLA DE CARBONO



FACTORES DE EMISIÓN

La utilidad de la huella de carbono viene dada además de por el conocimiento 
de las emisiones de GEI de las que es responsable una actividad, por la 
posibilidad de actuar sobre éstas, estableciendo unos objetivos de mejora o 
reducción. En consecuencia, tras examinar posibles alternativas que pudieran 
mejorar su eficiencia energética, HORCHATA EL COSECHERO decide realizar un 
plan de mejora que incluye:

Se están realizando diferentes mejoras, en la línea de botella, con la finalidad de 
aumentar aumentar la productividad de 3.000 uds/h a 5.000 uds/h y por tanto 
disminuir el ratio por unidad de venta en cuanto a limpieza (consumo de producto 
químico), así como los consumos de arranque de la instalación.

Para la línea de la chufa se adquirirán en diciembre de 2024 tres nuevos equipos de 
secado que se pueden utilizar con y sin quemador de propano para disminuir el 
consumo de la secadora automática que actualmente trabaja con gasóleo.

En la línea de obradores, se realizará en 2025 la instalación de un tanque de 75.000 l, 
con el fin de no depender de distintos depósitos, minimizando las limpiezas y 
aprovechar para tener todo el producto en un mismo tanque de almacenamiento.

En cuanto a la línea de take se optimizará la línea en 2024 con diferentes dispositivos 
de seguimiento (Sistema Mes Mapex), con la finalidad de valorar cuáles son los 
puntos débiles de la línea y poder mejorarlos. Además, se ha decidido realizar el 
cambio de la enfardadora (actualmente cuello de botella), por una retractiladora que 
permitirá optimizar la producción y generando un mayor número de unidades en el 
mismo intervalo de tiempo, pasando de 500 uds/h a 7.000uds/hora.

En el siguiente cuadro se muestra el porcentaje de reducción previsto para cada año 
respecto al año anterior según las distintas fuentes de emisión:
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PLAN DE REDUCCION DE LA HC 2023-2025



Así, la cantidad de CO2 equivalente que se prevé reducir cada año respecto al 
anterior son los siguientes:

Aplicando estas reducciones se obtendrían los siguientes valores de huella de 
carbono cada año:

Aplicando estas reducciones se obtendrían los siguientes valores de huella de 
carbono cada año:

En el cuadro anterior se pueden observar los porcentajes de reducción obtenidos 
cada año respecto al año anterior. Por tanto, si se compara la huella de carbono 
calculada en 2023 con la estimada para 2026 una vez se han ido aplicando las 
diferentes medidas, la reducción de la huella en 2026 será de un 10 % respecto al 
valor obtenido en 2023.
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Cantidad de materiales puestos en el mercado como envases comerciales por el grupo (en kilogramos):
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5.3 Producto
En Grupo Panach entendemos la importancia de los envases para 
asegurar la inocuidad de los alimentos y mantener la calidad de 

nuestros productos. Por esta razón, nos esforzamos 
continuamente por mejorar la sostenibilidad de nuestros envases 

en todas las etapas de su vida útil, contribuyendo así a la 
economía circular. Nos comprometemos a reducri al máximo el uso 

de papel y plástico en nuestros envases y embalajes mediante el 
reciclaje de sus envases.
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5.3 Producto
En Grupo Panach entendemos la importancia de los envases para asegurar la 
inocuidad de los alimentos y mantener la calidad de nuestros productos. Por 
esta razón, nos esforzamos continuamente por mejorar la sostenibilidad de 
nuestros envases en todas las etapas de su vida útil, contribuyendo así a la 

economía circular. Nos comprometemos a reducri al máximo el uso de papel y 
plástico en nuestros envases y embalajes mediante el reciclaje de sus 

envases.

Nuestra estrategia está alineada con la Agenda 2030 y los ODS: - ODS 12: Producción y 
consumo responsables - ODS 13: Acción por el clima - ODS 8: Trabajo decente y 

crecimiento económico Integramos estos objetivos en cada área operativa para maximizar 
el impacto positivo social, ambiental y económico.

5

5.4 Alineación con los Objetivos de Desarrollo 
Sostenible (ODS)

grupo
Carta del CEO Hitos de 2024 EL COSECHERO SL estrategia Marcasanálisis



grupo
Carta del CEO Hitos de 2024 EL COSECHERO SL estrategia

Graneles

Marcasanálisis

La primera horchata fresca del mercado 
envasada en botella de vidrio o pet y también 

en formato Take away. Un producto 
revolucionario, fiel a la receta tradicional, que 

respeta su sabor y propiedades, novedoso 
por su formato y su extraordinaria calidad.

La innovación es una constante en By 
Panach que se materializa no sólo en nuevos 

formatos sino también nuevos productos 
que respondan a las inquietudes sociales 

prueba de ello es la creación de su marca de 
venidas vegetales La Vevida. De este modo, 

By Panach ha logrado conseguir unas 
bebidas vegetales y unos formatos de 

consumo que se adaptan a la forma de vida 
actual.

Nuestro nivel de exigencia como fabricantes 
es tal, que otras marcas confían en nosotros 
para que fabriquemos sus productos, de una 
manera única e identificatoria, aplicando en 

cada uno de ellos aquellas peculiaridades 
que entroncan directamente con sus signos 

definitorios e identificables por el 
consumidor. Ponemos nuestra experiencia al 

servicio de estas marcas para ofrecer unos 
productos que los conviertan en 

competitivos y que generen un sentimiento 
de fidelidad por parte del público final.


