GRUPO

PANACH

CARTA DEL CEO HITOS DE 2024 EL COSECHERO SL ANALISIS ESTRATEGIA MARCAS

RESULTADOS DE CLIENTES DE CHUFAS:

Del resultado de este analisis se obtiene que las encuestas de clientes
de CHUFAS y de GRANELES, son las mejor valoradas, ya que todos los
items han obtenido una puntuacion superior al 90%.

iITEMS POR BLOQUES:

Se enfocara en un nuevo objetivo para 2025, que logre potenciar estos
dos aspectos de la corporacién: calidad del envase, y la calidad del
departamento de compras.
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Nuestra dedicacién a las comunidades agricolas donde operamos se enfoca especialmente en las zonas rurales, donde contribuimos activamente al
desarrollo mediante la creaciéon de empleo y la generacidn de riqueza a través de nuestras operaciones industriales y la recoleccion y compra venta de
chufas.Como figuras destacadas en la industria de la horchata, nos esforzamos por apoyar la sostenibilidad de la agricultura y la preservacion de la
huerta valenciana.
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5.1 Personas

En By Panach, nuestra plantilla es
mucho mas que un equipo: somos
una familia unida por un mismo
propdsito. Valoramos y cultivamos
relaciones cercanas y de confianza
entre nuestros empleados,
fornantando un ambiente de apoyo
mutuo y colaboracionEn cada paso
qgue damos, nos esforzamos por
mantener esta unién, reconociendo
que juntos somos mnas fuertes y
capaces de alcanzar grandes logros.
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5.2 Planeta

Trabajamos desde hace afos en la
incorporaciéon de mejoraszz en la
gestion medioambiental y en la
eficiencia del usos de los recursos
naturales y la energia. Se ha
conseguido reducir en un 60% el
consumo de agua, energia etc etc A
nivel industrial, una de las principales
lineas de trabajo es el ahorroy la
eficiencia energética, a través de la
inversion, la formaciény la
sensibilizacion.
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Empresa y Medio Ambiente

El progresivo crecimiento de las ciudades, el desarrollo de la
industrializacion, y en definitiva la civilizaciéon actual, provocan sobre el
entorno natural una serie de procesos negativos encaminados hacia un
deterioro y desequilibrio ecolégico que, de no tomar las debidas medidas
a tiempo puede resultar irreversible.

La industrializaciéon es un factor decisivo que actua sobre el medio fisico:
las emisiones contaminantes a la atmésfera, los vertidos a rios y mares, la
produccion de residuos, etc., conllevan unas consecuencias sobre el
medio ambiente que deben contemplarse para minimizar su efecto
negativo sobre el mismo.

Los efectos negativos del desarrollo econédmico sobre el medio ambiente
vienen teniéndose en cuenta desde hace afos, sin embargo, no ha sido
hasta la década de los ochenta, cuando nuestras sociedades y sus
gobiernos, han empezado a reaccionar, con la incorporacion de medidas
tendentes a un entendimiento equilibrado entre el medio ambiente y los
procesos derivados de la actuacién humana, integrando el factor
medioambiental dentro de un Sistema de Gestion Empresarial, y
considerandolo como un aspecto de importancia decisiva y una auténtica
ventaja competitiva frente a sus iguales.

La identificacion de los aspectos medioambientales y la evaluacion de los
efectos asociados a una actividad empresarial o industrial, es fundamental
para conocer el impacto medioambiental que generan las actividades,
productos o servicios, y poder establecer unos objetivos y metas
medioambientales.

Los Aspectos Medioambientales son los elementos o caracteristicas de
una actividad, producto o servicio susceptibles de interactuar con el
medio ambiente. Por otra parte, el Impacto Medioambiental es la
transformacién o cambio que se produce en el medio a causa de un
aspecto medioambiental.
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ASPECTOS MEDIOAMBIENTALES

IMPACTOS MEDIOAMBIENTALES

Residuos

Aguas residuales
Emisiones atmosféricas
Ruido

Consumo de energia
Consumo de Agua

Ete.

Contaminacion del suelo
Contaminacion del medio hidrico
Contaminacién atmosférica
Contaminacioén actstica
Generacion de olores

Consumo de recursos no renovables
Etc.

La actitud ante el Medio Ambiente

La industria siempre tiene que adaptarse, enfrentdndose constantemente al cambio de la

demanda de los consumidores, de la tecnologia y de la legislacion.

Las Percepciones Empresariales en torno al Medio Ambiente se observan desde distintas

perspectivas:

-Oportunidad de Negocio
-Elemento Integrado en la Gestidon
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El interés por los temas medioambientales ha alcanzado a todos los
estamentos de la sociedad, y la preocupacién por los problemas
medioambientales no queda restringida a los consumidores.

Las Actitudes de empresa hacia el medio ambiente es el de hacer
planes positivos para proteger el medio ambiente como cuestion de
buena gestién empresarial, ademas de porque se esta convencido en la
proteccién del mismo.

ANALISIS ESTRATEGIA MARCAS

RAZONES POR LAS QUE SE IMPLANTAN
MEDIDAS MEDIOAMBIENTALES

Las razones se resumen en el siguiente grafico:

Politica Coiporativa

Presion de los Consumidores y G rupos

Desarrollo Tecnologico

legislacion UE

Competencia Locd e Internacional
Nuevas Oportuni dades de Negocio

Aharro de Costes

] 20 30 40 50 11 70 80 % 160

Para hacer frente a esta necesidad de implantar medidas
medioambientales la empresa esta enfocada en:

1. Implantacién de Medidas Preventivas y Correctoras que permitan
reducir el consumo de recursos energéticos, agua, materias primas, etc.,
asi como disminuir la generacion de residuos y minimizar el impacto
medioambiental de las emisiones atmosféricas, ruidos, etc. La
racionalizacién en el empleo de los recursos naturales y la optimizacion de
procesos.
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2. Plan Continuado de Formacién para el Personal en materia de medio
ambiente que proporcionara la sensibilizacién en la empresa. Esta
formacioén basica incluye:

- Legislacion relevante que afecta al sector.

- Buenas practicas medioambientales: Cédigos de conducta especificos
para desempenar los trabajos en Horchata El Cosechero SL.

- Impacto en el medio ambiente de los diferentes procesos.

- Técnicas para mejorar la eficacia del impacto ambiental.

- Sistemas de control del Plan de Gestién Medioambiental.

3. Realizacion de inspecciones que verifiquen la efectividad de las
medidas implantadas
(LRG).

4. Asesoramiento Legal de ser necesario para cumplir con la normativa
en vigor.

SISTEMA DE GESTION MEDIOAMBIENTAL

EL COSECHERO SL ANALISIS ESTRATEGIA MARCAS

Politica Medioambiental

La Politica Medioambiental de la empresa constituye el nldcleo del sistema de
gestion medioambiental, ya que se trata de una declaracion publica y formal por
parte de la alta Direcciéon de la empresa sobre las intenciones y principios de accion
en relacién con la proteccién del medio ambiente.

Dicha politica medioambiental es coherente con las politicas de prevenciéon de
riesgos laborales, calidad y cualquier otra politica establecida en la organizacién. La
Direccion de la empresa se asegura que la politica medioambiental contemple los
siguientes aspectos:

- Es adecuada para las actividades, productos o servicios ofrecidos por la empresa.

- Es conocida, comprendida, desarrollada y mantenida al dia por todos los niveles de
la organizacion.

- Es accesible al publico.

- Esta dirigida a la prevencion y/o minimizacion de los impactos medioambientales
perjudiciales y al desarrollo sostenible.

- Incluye un compromiso de cumplimiento continuo de todos los requisitos
reglamentarios.

- Incluye un compromiso de mejora continua de la actuacién medioambiental.

- Asume o puede asumir la adopcién y publicacion de objetivos medioambientales.

- Asume o puede asumir la publicacién de informes medioambientales.

- Es actualizada y con una periodicidad adecuada.

Ademas la Politica Medioambiental:

- Se establecerda POR ESCRITO,
- Se adoptara AL MAXIMO NIVEL,
- Se REVISARA periédicamente,
- Se fundamentara en PRACTICAS DE GESTION CORRECTAS:
a) Se evaluaran por anticipado las repercusiones sobre el medio ambiente
de todas las actividades,
b) Deberan prevenirse y minimizarse los efectos perjudiciales.
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Se preveeran ademas las medidas necesarias para el cumplimiento de lo
regulado en la legislacion existente, asi como también los compromisos
destinados a la mejora continua de su operatividad desde el punto de
vista medioambiental.

Los principales objetivos son:

a)Garantizar el cumplimiento de la legislacion medioambiental,

b)Fijar y promulgar las politicas y los procedimientos operativos
internos necesarios para alcanzar los objetivos
medioambientales de la organizacion empresarial.

c)ldentificar, y prevenir los efectos que la actividad produce sobre
el medio ambiente.

d)Deducir y concretar el volumen de recursos y la cualificacion del
personal apropiado en funcién del nivel de riesgos existentes y
los objetivos medioambientales asumidos por la organizacién
empresarial

Prevencion de las pérdidas y el desperdicio alimentario

Se establece gestionar las pérdidas y el desperdicio alimentario,
priorizando la prevencion, seguida de la donacién para consumo
humano, la alimentacién animal, y finalmente, el uso en otras industrias.
En cuanto al excedente alimentario, se promovera la donacién de los
mismos, siempre y cuando sea posible, y se garantizara la seguridad
alimentaria y la trazabilidad de los mismos.

Sera responsabilidad de la direccidn, realizar la revision de los resultados
de la medicién cuantitativa y cualitativa del desperdicio alimentario, y se
compartiran los datos de los mismos para promover la investigacion e
innovacion con el fin de reducirlo, en aquellas etapas del proceso
productivo que sean relevantes.

Las medidas de prevencién actuales implementadas por los diferentes
sistemas de gestidon de los que dispone la empresa Horchata El
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Cosechero SL, realizan diferentes controles de forma regular con el fin de prevenir y corregir
problemas antes de que resulten en desperdicio.

El excedente o pérdida, quedara reflejado, en el sistema ERP, y desde el mismo se podra
acceder a su trazabilidad, se establece tener acuerdos con bancos de alimentos y/o
organizaciones para donar productos que no se vendan pero que aun sean aptos para el
consumo, asi como contratos con empresas que gestionen el producto para alimentaciéon
animal, la gestion de los mismos sera responsabilidad del departamento de ventas, y los
acuerdos seran gestionados por el departamento de medioambiente, y el departamento de
ingenieria.

En cuanto a la formacién y sensibilizacion, se realizaran cursos para formar a los empleados en
practicas de reduccidn de desperdicio y/o sostenibilidad.

Se establece internamente que el nivel de mermas internas por el propio proceso productivo
y los excedentes se encuentren siempre en un nivel <5%.

Funciones y Responsabilidades de la Organizacién

a)Direccion: Se encargaran de dar la conformidad al Plan del grupo de
Horchata El Cosechero SL.

b)Responsable de Medioambiente: Serd el responsable de facilitar a la
Direccion de la organizacion, toda la informacién complementaria que
ésta requiera para tomar una decision respecto de la aprobacién del Plan.

c)Areas implicadas: Colaboraran activamente con el Responsable de
Medioambiente en la consecucién de las acciones propuestas.

REVISION MEDIOAMBIENTAL

Una Revision Medioambiental es un analisis objetivo, del efecto que causan en el medio
ambiente las actuaciones de una organizacion. La revision mensual no proporciona
respuestas, no hace mas que recoger informacion e identificar problemas, con ello se evaluara
objetivamente las evidencias para determinar si la gestion medioambiental de la organizaciéon
se ajusta a los criterios marcados por la organizacion.
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En la vigilancia se tendra en cuenta:

-Gestion de residuos

-Flujo y frecuencia de residuos

-Segmentacion de residuos

-Recursos humanos: evaluacion y necesidades de formacion
-Comprobaciéon de roturas fisuras y fugas

-Uso racional de consumibles

BUENAS PRACTICAS MEDIOAMBIENTALES

El objeto de las Buenas Practicas Medioambientales plasmadas en son las de
reducir las pérdidas sistematicas o accidentales de materiales y de residuos o
emisiones, y de esta manera aumentar la productividad sin necesidad de
recurrir a cambios en tecnologia, materias primas o productos, sino
centrandose principalmente.

HUELLA DE CARBONO 2023

RESUMEN EJECUTIVO

El presente informe corresponde a los calculos para el afio 2023 donde
HORCHATA EL COSECHERO calcula la huella de carbono de su actividad para
los alcances 1 + 2. El ambito de estudio se engloba en los servicios centrales
de HORCHATA EL COSECHERO y abarca la actividad de las unidades
administrativas, almacenes y zonas de uso principal industrial.

El nUmero de empleados en 2023 fue de 35 y su actividad se centra en la
fabricacion, venta y distribucion de horchata, zumos y helados, el secadero y
almacenamiento de chufas y la prestacion de servicios agricolas entre los que
se comprenden la recolecciéon de la chufa.
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METODOLOGIA

Para la realizacién de este estudio se han utilizado distintos procedimientos de calculo en
funcién de las unidades en las que los datos estaban disponibles. La base metodoldgica para
calcular las emisiones de gases de efecto invernadero que se derivan de estas actividades es
siempre la misma, y consiste en la aplicacién de la siguiente férmula:

Huella de carbono = Dato de la actividad x Factor de emision

Siendo:
- Dato de actividad: parametro que define el grado de actividad.

- Factor de emisién normalizado: supone la cantidad de gases de efecto invernadero
emitidos por cada unidad del pardametro “dato de actividad”.

La unidad utilizada para exponer los resultados es la t CO2e (tonelada de CO2 equivalente),
unidad universal de medida que indica el potencial de calentamiento global (PCG) de cada
uno de los gases efecto invernadero, expresado en términos del PCG de una unidad de
dioxido de carbono. Se utiliza para medir el impacto sobre el cambio climatico de la liberacion
de diferentes gases de efecto invernadero a través de una misma unidad.

Cabe mencionar que la metodologia empleada para realizar los calculos de alcance 1+2 se
basa fundamentalmente en los procedimientos descritos en el Estandar corporativo de
contabilidad y reporte del Protocolo de gases de efecto invernadero, sistema que constituye
la metodologia internacional con mayor implantacién en la actualidad y que sigue las
directrices del IPCC2. A continuacion, se muestra un esquema que describe los pasos que se
han seguido para calcular la huella de carbono:
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Establecimiento de los limites temporales, de la organizacién y operativos

Recopilacion de los datos de la actividad

Recopilacion de los factores de emision

Célculo de la huella de carbono

EL COSECHERO SL ANALISIS ESTRATEGIA

MARCAS

ESTABLECIMIENTO DE LIMITES Y RECOPILACION DE LOS DATOS DE LA ACTIVIDAD

La primera etapa en el proceso de calculo de la huella de carbono de una organizacion consiste en la
determinacion de los limites temporales, de la organizacién y operativos que estableceran el marco del

estudio y los pasos posteriores del calculo.

LIMITE DE LA ORGANIZACION - ENFOQUE

En este informe se expone el calculo de la
huella de carbono para el aflo 2023 de
HORCHATA EL COSECHERO. El enfoque
seleccionado es el de control operativo.
Bajo este enfoque, Unicamente se incluyen
en el cdlculo aquellas instalaciones y
centros respecto de los cuales HORCHATA
EL COSECHERO tiene capacidad de dirigir
sus politicas operativas y, por tanto, existe
una informacién completa y accesible. Asi,
el estudio se ha llevado a cabo dentro del
ambito de los servicios considerando las
areas de oficinas y talleres.

De esta manera, los edificios que se
incluyen son los ubicados en:
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Av del Mar, 2, 46550, Albuixech, Valencia C. Noiria, 12, 46550, Albuixech, Valencia
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El nimero de empleados en los edificios considerados, es el que se refleja
en la siguiente tabla:

Numero de empleados

Edificio Superficie (m?)
Noria 12 2.504 35
Av. Del Mar 11.046
Total 13.550 35

LiIMITE OPERATIVO

Una vez se han determinado los limites de la organizacién en términos de
las instalaciones sobrelas que el HORCHATA EL COSECHERO tiene el
control, es necesario establecer los limites a sus operaciones,
clasificandolas como emisiones directas o indirectas.

Se incluirdn en los célculos todas las emisiones directas identificadas,
emisiones de Alcance 1, asi como las emisiones indirectas debidas al
consumo de electricidad, emisiones de Alcance 2.

Las fuentes emisoras incluidas segun alcances se detallan en el siguiente
esquema:

Las emisiones asociadas al Alcance 1se deben principalmente a la
flota de vehiculos en su propiedad, al consumo de combustibles fosiles
en sus instalaciones fijas y a las emisiones fugitivas de los equipos de
climatizaciéon/refrigeracion.

PANACH CARTA DEL CEO HITOS DE 2024 EL COSECHERO SL

ANALISIS ESTRATEGIA MARCAS

Emisiones asociadas al consumo de energia eléctrica.

RECOPILACION DE LOS DATOS DE LA ACTIVIDAD

Una vez identificadas las fuentes emisoras de las actividades que se incluirdn en el estudio,
se han recopilado los datos que las definen, lo que se denomina “datos de la actividad”.

Los datos de la actividad para los alcances 1y 2 son datos directos: consumos de
combustibles fésiles (en edificios, vehiculos y maquinaria), consumos de electricidad y fugas
de gases refrigerantes fluorados de los equipos de climatizacion y refrigeracion.

Teniendo en cuenta los puntos anteriormente descritos (fuentes emisoras, limites de la
organizacion, etc.), se ha procedido al calculo de la huella de carbono por aplicacion de la
férmula indicada anteriormente, consistente en el producto del dato de la actividad por el
correspondiente factor de emision.

Para definir las actividades de alcance 2, se han empleado los datos de consumo de
electricidad de los edificios. El calculo de las emisiones ha sido directo multiplicando estos
datos por sus respectivos factores de emision y por sus PCG (Potencial de Calentamiento
Global) para los refrigerantes.

Alcance Fuente Categoria Unidad
Combust!bles f?s?la en edlﬁci-os . Gaséleo B I
1 Combustibles fésiles en maquinaria
Combustibles fosiles en vehiculos Gasoleo A
Emisiones fugitivas R404-A kg
2 Electricidad Consumo  \wh
eléctrico
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ALCANCE1

CONSUMO DE COMBUSTIBLES FOSILES EN INSTALACIONES FIJAS
Las emisiones debidas al consumo de gaséleo B en las instalaciones fijas
suma un total de 632,78 t CO2e.
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EMISIONES FUGITIVAS
Por otro lado, las emisiones fugitivas por los equipos de climatizacion por la recarga de

2 kg de refrigerante R-404A, son de 9,46 t CO2e.

Recarga equipo (kg) Emisiones (kg CO2e)

Edificio Consumo (1) Emisiones (kg CO2e)
IAvenida del Mar 169.637 171.160,10

Calle Noria 62.899 461.614,42

Total 232.536 632.774,52

CONSUMO DE COMBUSTIBLES FOSILES EN VEHICULOS

Las emisiones debidas al consumo de gasdleo A por la flota de vehiculos
propiedad de la empresa, compuesta por una Unica furgoneta, son de
2,41t CO2e.

Consumo (1) Emisiones (kg CO2e)

Avenida del Mar 960 .405,25

CONSUMO DE COMBUSTIBLES FOSILES EN MAQUINARIA

Por otro lado, las debidas al consumo de gasdleo B en la maquinaria
agricola conformada por un total de 7 tractores, da lugar a un total de
19,19 t CO2e.

Consumo (1) Emisiones (kg CO2e)

Avenida del Mar

ALCANCE 2

CONSUMO DE ELECTRICIDAD

Se ha recopilado la informacién existente acerca del consumo de energia eléctrica (en
kWh) de todos los edificios incluidos en el estudio, asi como su procedencia, es decir, si la
electricidad comprada procede de fuentes de energia renovable.

El factor de emisidon asociado a la electricidad es de 0,259 kg CO2e/kWh y las emisiones
derivadas del consumo eléctrico son 412.133 kg CO2e.

Factor mix eléctrico .
Emisiones (kg

Consumo (kWh) (kg CO2/kWh) C02e)

Calle Noria ¥ 180.991,3
Av. Del Mar 892.441 0,259 2311422
Total |L.591.249 412.1335

CONSUMO ELECTRICO Y EMISIONES
ASOCIADAS
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EN LA SIGUIENTE GRAFICA SE MUESTRAN LOS RESULTADOS SEGUN LOS ALCANCES:

En el afo 2023, casi el 62 % de las emisiones se deben al Alcance 1, que son las asociadas al
consumo de gasoéleo de las instalaciones fijas y la flota de vehiculos compuesta por 7
tractores, 1 cabeza tractora, 1 furgoneta; y las emisiones fugitivas segun el desglose siguiente.

0 0.4 % Vehiculos

51,7 %

Alcance 1 B 95,3 % Instaladones fijas

g 5% M 1,4 % Emisiones fugitivas
Alcance 2

M 2,9 % Maquinaria

Mientras que el consumo de
electricidad de la organizacién
representa el 38,3 % de las
emisiones totales.
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HUELLA DE CARBONO ANO 2023: RESULTADOS

El resultado de la huella de carbono obtenido para los alcances 1+2, en el
ano 2023, es de 1.076 t CO2e. Si se desglosan las fuentes emisoras
consideradas en cada alcance son los siguientes:

Emisiones Alcance 1 + 2

Alcance Fuente emisora
Con’sumos combustibles b4 0,2
vehiculos
IConsumos combustibles
632,8 58,8
i instalaciones fijas 663,8 61,7
Emisiones fugitivas 9,5 0,9
Constfmo-s combustibles 19,2 18
maquinaria
2 IConsumo eléctrico 412,1 383 {4121 38,3
1+2 Total 1.076,0t COe
ALCANCE 1+2

Las emisiones de Alcance 1, debidas a las distintas fuentes de emisiones
directas, son de 663,8 t CO2e.

Las emisiones de Alcance 2, correspondientes al consumo de
electricidad, suman un total de 412,1t CO2e.

Atendiendo al desglose de emisiones por fuentes, el mayor porcentaje lo
representa el consumo de gaséleo en las instalaciones fijas (58,8 %),
seguido por el consumo de electricidad (38,3 %).e.

0,2 % Vehiculos
~ 58,8 % Instalaciones fijas
& 0,5 % Emisiones fugitivas
B 1.8 % Maguinaria

B 38,3 % Electricidad

Por otro lado, HORCHATA EL COSECHERO realizé en 2022 una inversion
en autoconsumo fotovoltaico instalando 282,1 kWp de potencia (230
KWNn). En consecuencia, en 2023 su demanda de la red eléctrica total fue
un 17,4 % inferior, correspondiente a 277,58 MWAh, evitando asi la emisién
de 71,89 t CO2e a la atmodsfera.
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EVOLUCION HUELLA DE CARBONO

El resultado de la huella de carbono obtenido para los alcances 1+2 en el afio 2023 ha
reducido un 90,4 % respecto al obtenido en 2022. Se desglosan los resultados para los dos
anos 2022 y 2023 de las diferentes fuentes emisoras consideradas en cada alcance:

Emisiones Alcance 1 + 2

Alcance Fuente emisora
Oons’umos combus-tbk.as 113,0 h16
vehiculos y maquinaria
1 Oon.sumos sombust.:l bles 10.778,9 632,8
instalaciones fijas
Emisiones fugitivas 19,7 9,5

2 Consumo eléctrico 302,2 412,1
1+2 Total 11.2138 1.076,0

Las emisiones de alcance 1, que se deben mayoritariamente al consumo de combustibles
de los edificios por el uso de grupos electrégenos, se han visto reducidas un 94 %, mientras
que el consumo por la flota de vehiculos y maquinaria se ha reducido un 81 %y las
emisiones fugitivas un 52 %.

Las emisiones indirectas derivadas del consumo eléctrico, emisiones de alcance 2, han
aumentado un 36 %.
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Se estan realizando diferentes mejoras, en la linea de botella, con la finalidad de
aumentar aumentar la productividad de 3.000 uds/h a 5.000 uds/h y por tanto
disminuir el ratio por unidad de venta en cuanto a limpieza (consumo de producto
quimico), asi como los consumos de arranque de la instalacion.

FACTORES DE EMISION

Fuente de emision (MITECO) Factor de emision

Para la linea de la chufa se adquiriran en diciembre de 2024 tres nuevos equipos de
secado que se pueden utilizar con y sin quemador de propano para disminuir el
consumo de la secadora automatica que actualmente trabaja con gasdleo.

Consumos combustibles Gasdleo A kg CO2/ud g CH4/ud g N20/ud
vehiculos (camiones) 2,482 0,049 0,134 En la linea de obradores, se realizara en 2025 la instalacién de un tangque de 75.000 |,
Consumos combustibles Gasdleo A kg CO2/ud g CH4/ud g N20/ud con el fin de no depender de distintos depésitos,_ minimizando las limpiezas y
vehiculos (furgonetas) > 486 0003 0.071 aprovechar para tener todo el producto en un mismo tanque de almacenamiento.
Consumos combustibles Gasdleo A kg CO2/ud g CH4/ud  |g N2O/ud En cuanto a la linea de take se optimizara la linea en 2024 con diferentes dispositivos
vehiculos (turismos) 2,487 0,004 0,106 de seguimiento (Sistema Mes Mapex), con la finalidad de valorar cuales son los
puntos débiles de la linea y poder mejorarlos. Ademas, se ha decidido realizar el

Electricidad Oor,msu_mo 0,259 cambio de la enfardadora (actualmente cuello de botella), por una retractiladora que

Eléctrico permitird optimizar la produccién y generando un mayor nimero de unidades en el

mismo intervalo de tiempo, pasando de 500 uds/h a 7.000uds/hora.
Fuente: MITECO.

En el siguiente cuadro se muestra el porcentaje de reduccidon previsto para cada afio
respecto al afo anterior segun las distintas fuentes de emisién:

PLAN DE REDUCCION DE LA HC 2023-2025

Reduccidn de emisiones

Fuente esperada por afio y fuente (%)
La utilidad de la huella de carbono viene dada ademas de por el conocimiento
de las emisiones de GEI de las que es responsable una actividad, por la
posibilidad de actuar sobre éstas, estableciendo unos objetivos de mejora o 1 Consumo combustible - 3 =
reduccion. En consecuencia, tras examinar posibles alternativas que pudieran o iy _ C B
mejorar su eficiencia energética, HORCHATA EL COSECHERO decide realizar un ool
plan de mejora que incluye: 2 Consumo eléctrico 2 = =
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Aplicando estas reducciones se obtendrian los siguientes valores de huella de

Asi, la cantidad de CO2 equivalente que se prevé reducir cada afio respecto al g
carbono cada afo:

anterior son los siguientes:

Huella de carbono

Reduccion de emisiones HC afio =
Alcance Fuente esperada por aro y fuente B [ 2023 esperada por afo y
(t COz2eq) fuente (t CO.€)
(t CO:eq)
Y Consumo combustible - 86,07 - Consumos
Refrigeracion C - C 1 combustibles 663,83 663,83 577,76 [577,76
2 Consumo eléctrico 21,52 - - jegles
2 Consumo Eléctrico 412,02 3905 [390,5 [390,5
?a;)rllloc;:éjcc)azsataasﬁgducaones se obtendrian los siguientes valores de huella de Total emisiones alcance 1 + 2 1.075,8 1.05432 (968,26 968,26
% Reduccién HC Interanual 2 8,2 0
- Huella de carbono
HC ano = : . - :
esperada por ano y En el cuadro anterior se pueden observar los porcentajes de reduccion obtenidos
Alcance Fuente 2023 fuente (t Coze) cada ano respecto al afo anterior. Por tanto, si se compara la huella de carbono
(t COzeq) calculada en 2023 con la estimada para 2026 una vez se han ido aplicando las
’77 C ’7 diferentes medidas, la reducciéon de la huella en 2026 serd de un 10 % respecto al
I E— — valor obtenido en 2023.
Consumos
1 combustibles 663,83 663,83 577,76 [577,76
fésiles
2 Consumo Eléctrico 412,02 3905  [390,5 [390,5
Total emisiones alcance 1 + 2 1.075,8 1.054,32 968,26 [968,26
% Reduccion HC Interanual 2 8,2 0
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2022 2023 2024
Papel y cartdn 25008,9 25070,4 21479,5
(kg)
Plastico (kg) P 46137,1 82325,7
Vldrlo (kg) 456856,1 401708.5 40267,0
7876,8 6926,0 694,2

Metales (kg)
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5.3 Producto

En Grupo Panach entendemos la importancia de los envases para
asegurar la inocuidad de los alimentos y mantener la calidad de
nuestros productos. Por esta razén, nos esforzamos
continuamente por mejorar la sostenibilidad de nuestros envases
en todas las etapas de su vida uatil, contribuyendo asi a la
economia circular. Nos comprometemos a reducri al maximo el uso
de papel y plastico en nuestros envases y embalajes mediante el
reciclaje de sus envases.
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5.3 Producto

En Grupo Panach entendemos la importancia de los envases para asegurar la
inocuidad de los alimentos y mantener la calidad de nuestros productos. Por
esta razén, nos esforzamos continuamente por mejorar la sostenibilidad de
nuestros envases en todas las etapas de su vida uatil, contribuyendo asi a la
economia circular. Nos comprometemos a reducri al maximo el uso de papel y
plastico en nuestros envases y embalajes mediante el reciclaje de sus
envases.

5.4 Alineacion con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS)

Nuestra estrategia esta alineada con la Agenda 2030 y los ODS: - ODS 12: Produccion y
consumo responsables - ODS 13: Accidon por el clima - ODS 8: Trabajo decente y
crecimiento econdmico Integramos estos objetivos en cada area operativa para maximizar
el impacto positivo social, ambiental y econdmico.
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XuFATopia

by PANACH

La primera horchata fresca del mercado
envasada en botella de vidrio o pet y también
en formato Take away. Un producto
revolucionario, fiel a la receta tradicional, que
respeta su sabor y propiedades, novedoso
por su formato y su extraordinaria calidad.
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La innovacién es una constante en By
Panach que se materializa no sélo en nuevos
formatos sino también nuevos productos
que respondan a las inquietudes sociales
prueba de ello es la creacién de su marca de
venidas vegetales La Vevida. De este modo,
By Panach ha logrado conseguir unas
bebidas vegetales y unos formatos de
consumo que se adaptan a la forma de vida
actual.

GRANELES

Nuestro nivel de exigencia como fabricantes
es tal, que otras marcas confian en nosotros
para que fabriguemos sus productos, de una
manera Unica e identificatoria, aplicando en
cada uno de ellos aquellas peculiaridades
gue entroncan directamente con sus signos
definitorios e identificables por el
consumidor. Ponemos nuestra experiencia al
servicio de estas marcas para ofrecer unos
productos que los conviertan en
competitivos y que generen un sentimiento
de fidelidad por parte del publico final.




